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随着社会的发展，人们对电视气象节目的内容和表达方 

式提出了新的要求：人们不再仅仅满足于知晓未来天气信息， 

还想进一步了解气象相关知识及与天气有关的空气质量、污 

染指数等内容；随着天气预报获取手段的增多，人们在看电视 

气象节目时已不再满足于简单的数字、图片和信息说明，而要 

求它是一个听觉和视觉都赏心悦目，融科学品质、新闻价值与 

生活情趣于一体的高品质的节目。 

电视气象节目如何满足受众越来越高的服务需求，在较 

短的时间内，将更多的信息有效地传递给观众呢?这就需要 

我们对节目的画面和版式进行合理的设计和重构。本文从视 

觉传达的角度对电视气象节目的设计提出一些看法。 

1 电视气象节目的视觉流程 

1．1 视觉流程的概念 

视觉流程的形成是由人类视觉的特性所决定的。因为人 

眼晶体结构的生理构造，只能产生一个焦点，而不能同时把视 

线停留在两处或两处以上。人们在阅读一种信息时，视觉总 

有一种自然流动的习惯，先看什么，后看什么，再看什么。视 

觉流程往往会体现出比较明显的方向感，它无形中形成一种 

脉络，似乎有一条线，一股气贯穿其中，使整个版面的运动趋 

势有一个主旋律。心理学研究表明，在一个平面上，上半部让 

人轻松自在，下半部则让人稳定和压抑。同样，平面的左半部 

让人轻松和自在，右半部让人稳定和压抑。所以版面的视觉 

影响力上方强于下方，左侧强于右侧。一般版面的上部和中 

上部被称为“最佳视阈”，也就是最优选的地方。 

1．2 视觉流程在版面设计中的应用 

电视通过各种视觉元素引人注目来实现信息传达。电视 

气象节目向人们传达的内容主要包括天气预报和一些附加信 

息。由于栏目中视觉元素越来越多，而这些元素又通常同时 

出现在一个版面中，因此为使电视传播获得最大的视觉功能， 

使电视气象节目可读性更强、形式更加新颖，设计者必须根据 

人们视觉流程和心理特点，确定各种元素之间的关系和秩序。 

否则，信息量越大，越容易造成图像的杂乱无章。 

在设计中，视觉向导是一个要点，版面的设计是一种创 

造。在版面的设计上，首先要立足信息的传达，但要符合人们 

较为普遍的思维习惯，要做到视觉流程自然、合理、畅快。根 

据视觉流程的顺序，在45。角以内，视线一般是从左上到右 

下，电视气象节目中一些突出的信息，都应放在这些优选的位 

有关职工奖金、福利待遇分配，要采取各种形式公开，增加工 

作透明度，给群众明白，还领导清白，减少群众猜疑，增加领导 

威信，进一步密切干群关系，不断增强单位的凝聚力。 

4 深入群众。做好思想政治工作 

毛泽东同志指出：“思想政治工作是一切经济工作的生 

命线。”当前全党上下一切以经济建设为中心，但切不可忽视 

思想政治工作的基础性保障作用。 

首先要紧紧围绕发展主题开展思想政治工作。通过思想 

政治工作让广大职工明白，当前气象部门面临着前所未有的 

发展机遇，从而把全体人员的思想统一到抢抓机遇加快发展 

上来。让职工认识到，只有发展了，工作生活环境条件才会更 

好，人生价值才能得到体现，才能为社会发展做出更大的贡 

献，同时工资奖金、福利待遇才会更好，才能更早实现工作创 
一

流、生活奔小康的目标，从而放弃日常工作生活中产生的种 

种矛盾和个人恩怨，求大同存小异，一心一意谋发展，把全部 

精力和智慧投入到发展之中。 

其次是要以诚待人，以情感人。县级气象部门一般只有 

几个人到十几个人，并且大部分几年、几十年在一起工作、生 

活、学习，所以在思想政治教育和实际工作中，要做到以诚待 

人，以情感人。无论何时何地县局长对待周围群众的一举一 

动都应该是诚恳的和真诚的。只有这样，才能在群众的心灵 

上架起沟通的桥梁，赢得群众的长期信任和支持。 
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5 关心群众生活。正确对待群众意见 

关心职工生活，真正做到职工利益无小事。在职工工作、 

学习、生活、住房、子女人学、就业、父母赡养等方面，都要尽力 

帮助解决。要尽力为职工创造良好的工作、生活环境条件，要 

想方设法增加职工收入，提高职工福利待遇，只有时时处处关 

心群众，群众才会觉得你更亲，才觉得有奔头，才能拥护你，困 

难时才能与你同舟共济。电视连续剧《宰相刘罗锅>主题歌 

有一句歌词：“天地之间有杆秤，那秤砣是老百姓。”作为县局 

长，心里一定要装着群众，你每为职工办一件事，就会赢得一 

个人心，多一个真心朋友。切不可因工作上矛盾，在关系职工 

利益上使绊子，那样每做一次就会多一个矛盾，少一些稳定。 

对群众的意见和建议，领导干部要正确对待、高度重视， 

特别是群众反映的热点、难点和涉及群众切身利益的实际问 

题，经努力能解决的，一定尽快解决；一时不能解决的，一定说 

明情况，创造条件，逐渐解决；确实不好解决的，更要耐心地做 

好解释工作，要把矛盾解决在萌芽状态。 

6 加强县局领导交流工作 

现在县局基本上都配备了交通工具，为县局领导交流创 

造了条件。加强县局领导交流工作，一方面可以避免长期在 
一 起工作，各种矛盾积累，影响稳定；另一方面可以在不同环 

境培养锻炼干部，促进县级气象事业发展。 
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置。但是，视觉流程仅仅是一种感觉 ，而非确切的数学公式， 

只要符合人们认识过程的心理顺序和思维发展的逻辑顺序， 

就可以灵活运用。在电视气象节目中灵活而合理的运用视觉 

流程和最佳视阈，组织好自然流畅的视觉向导，直接影响到传 

播者传达信息的有效性。成功的视觉流程安排，能使节目中 

各种信息要素在一定空间内合理分布，能使各个信息要素的 

位置、间隙和大小保持一定节奏和美感。 

2 电视气象节目的审美需求 

电视气象节目要考虑从审美方面人手，使受众能够更好、 

更有效地接受信息。一个制作清晰、整体性好的版面，使人看 

起来清新愉快，接受信息就更加容易。 
一

个好的版面必须同时考虑变化与统一、条理与反复、对 

比与协调等特点。首先内容与形式的表现必须统一和具有秩 

序，形式的表现必须服从内容的要求。将大量预报数据塞到 

气象节目中时，必须考虑怎样把它们以合理、统一的方式来排 

布，使节目整体感强又富有变化，版面丰富又具有生气。 

其次，要突出主题要素，特别注意在有众多主体要素时要 

突出一个清楚的主题，应尽可能使主题要素成为阅读时视线 

流动的起点。在电视气象节目的设计中，各个构成要素在组 

合时，要注意其结构的轻重、大小、虚实、多少等对比因素，利 

用对比因素加强视觉力度，强化页面的整体吸引力。 

最后，虽然形式美的法则会随时代不同而变化，但美的本 

质总是一样的。随着技术的发展，很多原来不容易实现的审 

美形式也会轻易地被表达出来，我们要多利用先进的数字化 

技术，为电视气象节目拓展出更大更新的空间。 

3 电视气象节目中各构成要素分析 

电视气象节目信息内容的有效传达，是通过各种构成要 

素的设计编排来实现的。电视气象节目构成要素主要包括文 

字和画面的排布以及色彩的构成。节目中文字的内容主要包 

括地市名称、天气现象、温度、指数预报、天气形势预报等，画 

面主要是地图、云图、广告等。 

3．1 文字的编排和设计 

文字作为信息传达的主要手段，是电视气象节目中不可 

缺少的主题，也是预报信息的描述要素。文字表现的好坏，将 

直接影响到天气预报的可读性。 

电视气象节目中文字的主要功能是传达各种预报数值， 

要达到传达的有效性，必须考虑文字编辑的整体效果，给人清 

晰的视觉印象，避免版面的复杂凌乱。在平面编辑中，可以使 

用装饰，文字是为排版、造型而编辑的。而在电视的编辑中， 

文字信息的传达受时间限制，所以文字的编辑必须使人易认、 

易懂、易读，不能为造型而编辑，忘记了文字本身是传达内容 

和表达信息的主题。 

在天气预报的文字编排中，计算机提供了大量可选择的 

字体，这既为编排提供了方便，也对编排与设计的选择能力提 

出了考验。虽然可供选择的字体很多，但在一套节目中，使用 

几种字体需精心编排和考虑。一般来讲，一套节目中使用的 

字体最多2—3种。另外，作为版面的形象要素之一，文字在 

视觉传达中除了表意外，还具有传达感情的功能，因此必须具 

有视觉上的美感，能给人以美好印象，获得良好的心理反应。 
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例如都市频道的《都市气象站》，提供给观众的是一个具 

有视觉向导性的栏目。这套节目时间短、信息量大，一个城市 

点的预报时间只有3秒钟，而在这3秒里不但有24h预报、最 

高最低温度等传统预报内容，还有各地市空气质量的监测数 

据。我们在设计时把信息分类组合，在版面中形成两部分：上 

半部分以河南地图为背景，各个城市的天气预报随着城市在 

地图上的位置而不断变化，在画面中形成视觉中心；下半部分 

是空气质量监测结果的组合信息，文字用了冷暖两种对比色 

来区分其功能性，以便让观众在短时间内获得所需要的信息。 

3．2 画面的编辑与设计 

天气是一种抽象的事物。如果想把这种抽象概念直观地 

展现给大众，最简洁省力的办法就是使用图片。对于一条信 

息来说，图片对受众的吸引远远超过文字。因此，对于在天气 

预报中经常出现的专业地图、云图和形势图等，即使加工的余 

地不大，也要仔细考虑图片形式在整体编辑计划中的影响，以 

达到和谐的效果。而对于比较直白的未来天气信息，则应该 

多在背景图片上寻找变化，根据天气变化的状况来布置背景， 

图文的结合能够更直观地把天气信息传达给观众。 

天气预报中还有一些重要的版面：气象知识与广告。这 

些版面的位置、面积、形式、方向等直接关系到电视气象节目 

的视觉传达效果，尤其是天气预报中广告的设计，一定要注意 

和文字统一，能够突出重点，让人赏心悦目。 

3．3 色彩的设计 

电视气象节目在一定意义上来说也是一种艺术品，它要 

求版面新颖、整洁，使用色彩可以产生强烈的视觉效果，使页 

面更加生动，而且观众在看电视的过程中留下第一印象的往 

往是版面的色彩设计，色彩效果直接影响观众的兴趣，因此色 

彩设计在版面中居于十分重要的地位。 

在色彩设计上，应把握两个方面。 

第一，整个节目的色彩选择要确定一个主色调，有利于体 

现主题。在主色调的选用上，可参照频道的主色调和风格，在 

与频道风格一致的前提下突出天气预报特点。现在的天气预 

报，一般以蓝色背景居多，适当选用蓝色可表现出科技感，但 

大面积使用或使用过于频繁，易让观众产生视觉疲倦。对于 
一 些次要表现内容，如背景图片、线条等，适宜采用不抢眼的 

颜色，以免喧宾夺主。对于少量精心选择的元素，为突出效 

果，可使用明亮颜色，以形成视觉冲击，但忌用过多。 

第二，在画面背景的色调搭配上，要注意不能有强烈的对 

比。背景的作用主要是体现节目的风格和情调，对视觉的主 

题起到一定的衬托和协调作用，一方面吸引观众的注意力，另 

一 方面有助于体现节目的主题。在背景的色彩处理上，大面 

积颜色适宜采用低对比度，因为过于丰富的颜色会影响前景 

图片和文字效果。如果需要一定的变化来增加背景的厚度， 

也尽量是统一前提下的一种变化。 

4 结 语 

美是任何节目所必须具备的基本因素，气象节目更是如 

此。在对任何一套气象节目进行包装设计时，除了要考虑其 

内容表现形式要精益求精外，还要对节目的文字、画面、色彩 

做到统筹考虑，进行合理的视觉安排，并结合人们的视觉习惯 

进行设计，最终将气象信息更合理有效地传达给观众。 
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